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TRAIL /| RANDO CO ENGAGE
DUMBEA YALA RANCH

900 participants
YALA TRAIL

DUMBEA
Sportifs, Familles, Ecologistes et Personnes sensibilisées a
’éco responsabilité ++ et plus largement un public de catégorie sociale

moyenne a CSP+

récolter des fonds

village / balades a poney avec le Yala Ranch

Actions RSE
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1000 participants

Nouméa

Sportifs, Familles et Enfants++, Personnes en situation de
handicap, Jeunes des quartiers, public de toutes catégories sociales.

SUNSET

village

Actions RSE
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400 participants 16eéme édition

DEVA

Famille et Enfants en loisirs, Sportifs, et plus largement un
public de catégorie sociale moyenne a CSP+

récolter des fonds

village animé / / Espace deétante

Actions RSE
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500 participants 3eme édition

DOMAINE DE DEVA
Famille et Enfants en loisirs, Sportifs locaux et champions NZ
ou OZ, journalistes internationaux et plus largement un public de catégorie

sociale moyenne a CSP+

internationale

village / Parcours Kids et Draisienne

Actions RSE
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PRO

1000 participants 21éme édition

CAP N°'DUA

Famille et Enfants en loisirs, Sportifs, et plus largement un
public de catégorie sociale moyenne a CSP+

récolter des fonds

village / Repas et hébergement en tribu

Actions RSE
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AN PRO
PRO
500 participants 16eéme édition

PARC PROVINCIAL DE LA RIVIERE BLEUE

Famille et Enfants en loisirs, Sportifs locaux et champions NZ
ou OZ, journalistes internationaux, et plus largement un public de catégorie
sociale moyenne a CSP+

village / Parcours Kids et Draisienne/ Jeux

Actions RSE
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STACHE

1000 participants 2eme édition
NOUMEA

Famille et Enfants en loisirs, Sportifs, et plus largement un
public de catégorie sociale moyenne a CSP+

MOVEMBER

village animé / Jeux et concours / “Bar a moustache” /
Ravitaillement festif

Actions RSE
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COMMUNICATION
360°

Production d’images :

Relais sur nos réseaux sociaux et site internet:

Présence des principaux médias

«*s aller sur le portail
s nouvelle

*ss® des Outre-mer calédonie
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Encore bravo pour ce superbe

événement, on a pris beaucoup de

g lotiw X plaisir sur ce parcours qui etait . VITPROTOLR
. @ nouveau pour nous ! Un régal =t b

L Sud Tourisme Nouvelle-Calédonie VTT PRO TOUR
2023 - EVENEMENT SPORTIF VTT & VTTAE
« VTT PERIGNON Allianz

Un événement mythique organisé chaque année depuis
S 1 15 ans dans e Grand Sud calédonien, dans le Parc
poris & ———am Provincial de la Riviére Bleue.... See more
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BUDGETS

Logistique

Communication

Animation

RECOMPENSES EMNINV-NRION

COMMUNICATION
31%

LOGISTIQUE
40%
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POURQUOI ETRE
PARTENAIRE

ASSOCIER VOTRE MARQUE A DES EVENEMENTS SPORTIF DE
MASSE

PROFITER DE LA VIRALITE DE L’EVENEMENT SUR LES RESEAUX
SOCIAUX

INSCRIRE VOTRE MARQUE DANS UNE DEMARCHE RSE ET DE
COHESION INTERNE

POPULATION RECEP

-

PARTICIPER PAR LA PRATIQUE OUTDOOR A L’EFFORT DE
RECONSTRUCTION SOCIALE ET ECONOMIQE DE LA CALEDONIE




PRO
VOUS SOUHAITEZ ETRE :

PARTENAIRE PRO PULSE

NAMING DE L’EVENEMENT

NOM couleurs
logo brandeée
Exclusivité sectorielle
images, photos et vidéos

site Internet

Affiche et 4x3
vidéos teaser post événement
réseaux sociaux

Fronton ~ Départ/Arrivée
| 16

"
BN

votre identité sur
oriflammes et 20 banderoles
remise des prix. .

Trophées et Médailles
Annonces Micro

BONUS:
remise dossards dans vos locaux

Base de données participants
8 places offertes

(Tee Shirts de I’événement environ 1500 a 2000f/ tee shirt
supplémentaire en financier ou confection a la charge du |
partenaire)
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COMMENT DEVENIR :
PARTENAIRE PRO PULSE

PERIGNON
Allianz )
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La participation financiére demandée est fonction du nombre
de participants :

L’objectif est que l'investissement financier de notre partenaire
corresponde au succes réel de [’évenement.
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VOUS SOUHAITEZ ETRE :
PARTENAIRE PRO

NAMING D’UNE DES COURSES DE L’EVENEMENT
Exclusivité sectorielle
site Internet
Affiche et 4x3

vidéos teaser post événement
réseaux sociaux

m,

oriflammes et 8 banderoles v
remise des prix - Fonds d
9m2 sur le village
votre marque

sl J}‘ it
a faire gagner dans un jeu / 3 places offertes

mployés, clients... soit
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COMMENT DEVENIR

PARTENAIRE PRO
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L’objectif est que l'investissement financier de notre partenaire
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VOUS SOUHAITEZ ETRE :
PARTENAIRE OFFICIEL

Exclusivité sectorielle
site Internet
Affiche et 4x3
vidéos teaser post événement

réseaux sociaux

4 oriflammes et 6

banderoles
9m2 sur le village dédié
Annonces Micro » Village

jeu ou pz k.
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COMMENT DEVENIR

PARTENAIRE OFFICIEL

Ly &=

terre de runnj

La participation financiere demandée est fonction du nombre
de participants :

L’objectif est que l'investissement financier de notre partenaire
corresponde au succes.réeel de l'evenement.
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VOUS SOUHAITEZ ETRE :
FOURNISSEUR OFFICIEL

Exclusivité sectorielle
site Internet
réseaux sociaux
2 oriflammes et 2
banderoles

9m2 sur le village dédié

Annonces Micro

BONUS: "Jw”.r B .

| la dépasse les de valeur marchande,

reclassific. vartenc EICIEL, .
DAk S_‘l‘ la dépasse e valeur marchande,

1 re ssr I‘lq,hren avec 1 nom de course




PRO
COMMENT DEVENIR

FOURNISSEUR OFFICIEL
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Dotation en valeur marchande demandée en fonction du

nombre de participants.
Secteur alimentaire :

Secteur Logistique :

L’objectif est que l’'investissement de notre partenaire
corresponde au succes réel de l’evéenement.
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CONTACTS




